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1 Aks_]ologlc.zno—partycypacyjne fundamenty 16 16 16 16 E 3
zarzadzania
2 |Podstawy zarzadzaniai administrowania 16 16 16 16 E 3
3 .Zarzadzan}e potencjalem ludzkim 16 16 16 16 70 3
i talentami
4 |Zarzadzanie projektem medialnym 12 12 12 12 YA 3
5 Organizacja i zarzadzanie instytucjami 12 12 12 12 70 2
kultury
6 |Organizacja i zarzadzanie redakcja 9 9 9 9 Z0 2
7 Strategle organizacji mediow 12 12 12 12 70 2
i kultury
8 |Zarzadzanie wydarzeniem kulturalnym 9 9 9 9 YA 2
9 |Zarzadzanie reklam i promocja 12 12 12 12 Z0
10 |Zarzadzanie projektami public relations 12 12 12 12 Z0 2
11 |Nowe trendy zarzadzania mediami 12 12 12 12 Z0 2
12 |Trendy zmian w kulturze 12 12 12 12 Z0 4
13 |Aksjologia medialna Jana Pawta II 12 12 12 12 E 3
14 |Ochrona wlasnosci intelektualnej 12 12 12 12 E 3
15 | Warsztaty kreatywnosci 12 12 12 12 70 2
i innowacyjnosci
16 |Elementy PR i wizazu 12 12 12 12 Z0 2
17 |Formy promocji (wybér zagadnien) 12 12 12 12 YA 2
18 |Promocja kultury i sponsoring 12 12 12 12 Z0 2
19 | Dialog motywujacy 9 9 9 9 Z0 2
20 Bluro prasowe — organizacja 9 9 9 9 70 2
i zadania
21 |Zarzadzanie marka 12 12 12 12 Z0 2
22 |Coaching i budowanie marki osobistej 12 12 12 12 Z0 2
23 |Seminarium dyplomowe 12 12 12 12 ZAL 4
Praktyka zawodowa w mediach
24 i instytucjach edukacyjnych 24 24 24 24 ZAL 4
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